GPP4G rowti;%

Interreg Europe

European Union
European Regional
Development Fund

Kas ir ZPI ?

Zalais publiskais
iepirkums (ZPI) ir
process, kura

ietvaros valsts
iestades censas iepirkt
preces, pakalpojumus
un bavdarbus ar
iesp€jami

mazaku ietekmi uz vidi
visa to dzives cikla,
salidzinot ar cita veida
iegdtam precém,
pakalpojumiem un
darbiem ar tadu pasu
primaro funkciju.

Kas ir
GPP4Growth?

GPP4Growth apvieno
devinu valsts iestazu
pieredzi un praksi no
visas ES, lai uzlabotu
So valsts iestazu spéju
Istenot politiku, kas
veicina ekologiskus
jauninadjumus un videi
draudzigu izaugsmi ar
"zalo publisko
iepirkumu" (ZPI). 14%
no ES kopéja IKP
pateré Eiropas valsts
iestades. So publisko
izdevumu precéem,
pakalpojumiem un
darbiem kopé€ja
paredzama vertiba ir
EUR 1,8 triljoni gada.
So bitisko valsts varas
"pirktspéeju” var
izmantot, lai

veicinatu eko
inovacijas, resursu
efektivitati un videi
draudzigu izaugsmi,
veicinot videi
draudzigas un ar
resursu efektivitati
saistitas preces un
pakalpojumus.

Tulkojums no anglu valodas

Lo Roinn Cumarsdide, Gniomhaithe
/ 2 ar son na hAerdide & Comhshaoil
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Kopsavilkuma atskaite par
ekomarkéjuma

starpregionalajiem
seminariem un ZPI praksém
4
bez iznémuma tiesibam
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Kopsavilkums

Starpregionalie seminari par ekomark&jumu un ZPI| praksém bez iznémuma tiestbam
notika 2018.gada maija, Bulgarija. Stara Zagora regionalas ekonomiskas attistibas
agentira (Regional Economic Development Agency of Stara Zagora (SZREDA)),
kas ir partneris GPP4Growth programmas ietvaros, organizéja un vadija seminaru,
kas notika vairak, ka divas dienas.

Sis politikas kopsavilkums apkopo galvenos punktus saistiba ar tris galvenajiem
tematiem, kurus apmeklétaji apsprieda seminara laika: 1) ekomarkéjuma
izmantoSana ZPI proces3; 2) lietas izpéte, kas demonstrés uznémeéjdarbibu, kas
ievie§ ekomarkéjuma sertificéSanu ka dalu no saviem piedavajumiem, sarezgito
raksturu; un 3) faktori, kas ietekmé zalo publisko iepirkumu prakSu apgusanu valsts
iestadées (lielas un mazas). Politikas kopsavilkuma ir ieskicé politikas rekomendaciju
kopumus, kas izriet no ieintereséto personu aktivitatém un diskusijam seminara
laika. Sis rekomendacijas, ja tiks integrétas regionalas politikas izstradé, uzlabos
zalo konkursu ievieSanu, parvaldibu un izvértéSanu GPP4Growth partneru regionos.

Starpregionalais seminars

Starpregionalo seminaru apmeklgja dazadi parstavji no regionalajam iestadém no
visiem deviniem GPP4Growth partneru regioniem un ar tiem saistitajam
ieinteresétajam personam. 43 personas apmekléja seminaru 16.maija un 25
personas apmekléja 17.maija.

Seminara mérkis bija atklat GPP4Growth ieinteresétajam personam, ka izmantot
ekomarkéjumu, kas ir piemérots vides kritérijiem, un parbaudit atbilstibu tehniskajai
specifikacijai publiskaja iepirkuma, un kad pieprasit ekomark&jumu, lai neraditu
potencialajiem solitajiem negodigas priekSrocibas vai trikumus.

lespéja dalities pieredze, ko piedava tadi seminari, ka Sis, var samazinat lidzigu
darbu dublé$anos partneru regionos un resursu izniekoSanu. GPP4Growth partneri
var redzeét, kas citiem partneriem ir darbojies saistiba ar ZPI politiku, un kas nav.
Tadejadi tie var sanemt informétaku piekluvi savas politikas attistiba.

Starpregionalaja seminara tika ieklautas tris dazadu veidu aktivitates, lai atvieglotu
zinasanu nodoSanu un apmainu, ka art iespéju veidoSanu starp regionalajiem
iestazu parstavjiem. Tas bija prezentacijas, diskusijas pie apala galda un objektu
apmekléjumi. leksgjas iztaujaSanas sapulces, ko organizéja katra projekta partneris,
kuras tika prezentéti un izplatiti katra partnera organizacijas ietvaros seminara

galigie apmacibu rezultati, ir “starpregionala seminara” modela nosléguma solis.
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Ekomarkéjums un
ISO

Starptautiska
standartizacijas
organizacija (1SO) ir
klasificéjusi vides
marké&jumu tris pladas
kategorijas:

1. TreSo personu
sertificéti mark&jumu,
ar kuriem uznémums
nodroSina, ka ta
produkts atbilst vides
standartiem, kurus
izstradajusi objektiva
tre$a persona;

2. Pas-deklarétas
vides prasibas, ar
kurdm uznémums
izvirza pozitivas vides
prasibas attieciba uz
saviem produktiem); -

3. Vienreizéji izdoti
ekomarkeéjumi, ar
kuriem tiek mériti un
pazinoti atseviski vides
aspekti saistiba ar
uznémuma produkta
dzivesciklu, piem.,
produkta oglekla
emisija. .

Divu dienu seminara ietvaros tika apspriesti daudzi svarigi
jautajumi attieciba uz ZPI, tomér starp tiem izcelas tris
temati, kas ir noderigi minét Sis politikas kopsavilkuma.
Seit ir izklastitas galvenas zinasanas un ieguvumi, kas
ieglti no So tematu izpétes, ko veica ieinteresétas
personas, kas apmekléja seminaru.

1. TEMATS: Ekomarkéjuma izmantoSana zalaja publiskaja iepirkuma
(ZPI)

Kas ir ekomarkéjums?
‘Vides etiketes’ vai ‘ekomarkéjums’ ir brivpratiga informacijas un sertifikacijas
shéma, kas palidz pircéjiem pienemt pirkuma lémumus, sniedzot informaciju par
produkta vai pakalpojuma vides kvalitati un ekspluatacijas 1pasibam. Ekomarkéjums
shiedz patérétajiem iespéju identificét videi draudzigus produktus, taja pasa laika
arm mudinot tirgu razot mazak videi kaitigus un ilgtspéjigakus produktus. Visparigi
tiek uzskatits, ka ekomarkeéjums sniedz objektivitates garantiju, uzticamibu un
zinatnisko precizitati, 1pasi, ja sertificétajs ir tre$a persona.
Ekomark&jumu var izmantot ZPI konteksta, lai:

1. Definétu razotajiem piegadatajiem produktiem vai pakalpojumiem vides kritérijus
(t.i., tehnisko specifikaciju), balstoties uz prasibam, kas noteiktas uz markéjuma.

2. Parbaudit, ka produkti un pakalpojumi atbilst vides kritérijiem, kas noteikti
konkursa, pienemot markéjumu ka pieradijumu atbilstibai tehniskajai specifikacijai.

3. Noteikt prioritates produktiem un pakalpojumiem, kas atbilst ar ekomarkéjumu
noteiktiem standartiem, nodroSinot spécigus atvieglojumus razotajiem, kas pienem
zalas prakses un piegada patérétajiem izcilas kvalitates ilgtspéjigas preses.

ES Direktivas 2014/24/EU 43.punkta ir notikti vairaki nosacijumi attieciba uz
ekomarkéjumu, kas ir jaievero, pirms valsts iestade var izmantot konkrétu ekomarké&jumu
ka vertésanas kritériju publiska iepirkuma procesa.

Bazas attieciba uz ekomarkéjumu izmantosSanu ZPI

Pastav bazas, ka, pieprasot ipaSu ekomarké&jum ka pieradijumu atbilstibai
iepirkuma procesam, var radit preferencialu attieksmi attieciba uz konkrétiem
piegadatajiem. Lai no ta izvairitos, iepirkuma izsludinatajiem nevajadzétu pieprastt
piegadatajiem, lai to produkti vai pakalpojumi bitu registréti atbilstosi kadai
konkrétai ekomarkéjuma shémai. Piegadatajiem ir jabut spé&jigiem nodrosinat citus
vides markéjumus, kas ir ekvivalenti prasibam, vai nodrosinat tehnisko
dokumentaciju, kas uzrada atbilstibu nepiecieSamajam vides specifikacijam.

Ekomarkéjums pats par sevi var palidzét atrisinat So jautajumu, sniedzot valsts
iestazu iepirkumu veicéjiem informacijas avotu, kas var vadit attiecigas tehniskas
specifikacijas tehnisko sagatavo$anu un novértédanu zala konkursa ietvaros.
Sads informacijas avots palidzétu ari valsts iestazu iepirkumu veicéjiem identificat

visilgtspéjigakos produktus vai pakalpojumus.

Ir svarigi atceréties, ka visparigi piedaliSanas ekomarkéjuma shémas ir brivpratiga.
Vienigie gadijumi, kad iepirkuma veicéjs var pieprasit piegadatajiem sniegt
konkrétu markéjumu, ir, kad to dikté valsts vai ES likumdoSana, vai ja $ada prasiba
neizjauc kopé&jo konkurences procesu, jo markéjums ir visparpienemta prakse
apspriestaja produktu kategorija.
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Kadeé| izmantot
starpregionalo
seminaru?

Ka INTERREG
programma, dalisanas
ar zina8anam un
pieredzi starp projekta
partneriem ir kritiska
GPP4Growth.
Starpregionalo
seminaru laika projekta
partneriem ir sniegta
iespéja: gut ieskatus
un izpratni par
politiskajam prioritateém
un iniciativam zala
publiska iepirkuma
nozares ietvaros;
identificét
izaicinajumus un
vajadzibas, kas ir
javirza savu ricibas
planu ievieSanas fazé
(GPP4Growth
iniciativas 2.faze) un
nodroSinat galveno
ieintereséto personu
daltbu savu ricibas
planu izstrade un
veicinasana.

2.TEMATS: Uznéméjdarbibas problémas saistiba ar vides sertifikaciju
(Sredna Gora AD lietas pétijums)

Uznémums: Katru gadu bulgaru mébelu raZotajs Sredna Gora AD pérk un
apstrada vairak, ka 18,000 kubikmetrus bérza un priedes koka, kas nak tikai no
Bulgarijas meziem. Uznémums vidé&ji sarazo 2,500 kréslus diena, un tas ir lielakais
priedes koka kréslu piegadatajs IKEA Eiropa.

Probléma: 2013.gada Sredna Gora AD sanéma Meza parvaldibas
padomes (Forest Stewardship Council (FSC)) sertifikatu par
atbildigu meza parvaldibu un ietekmi uz vidi. Lai FSC marké&jums
butu spéka, standarts pieprasa, lai piegades kédé tiktu sertificétas
visas organizacijas. Tomeér praksé, kaut arT tas pasas ir sertificétas,
daZi apstrades uznémumi (ka, pieméram, Sredna Gora AD) ne
vienmeér var iegadaties sertificétu kokmaterialu, jo attiecigajiem
mezistrades uznémumiem nav FSC sertifikata. Tadéjadi sertificétu
piegazu kédi partrauc mezistrades uznémumi. Bulgarija paslaik
atbilstosi FSC standartiem ir sertificéti tikai aptuveni 50% no
mezistrades uznémumiem. (Viens no Bulgarijas Meza
izpildagentdras stratégiskajiem mérkiem ir pacelt So sertificéto
mezistrades uznémumu [imeni 2019.gada lidz 85%.)

Kadel ta ir probléma? Paslaik pastav realas briesmas, ka Eiropas mébelu
mazumtirdzniecibas uznémumi var parorientét savu produkciju no Bulgarijas uz
valstim, kuras ir 100% sertificéti mezi, un tadejadi uzskatot, ka tiem ir zems riska
statuss. Tas radis ievérojami negativu ietekmi uz mébelu razotni Bulgarija, un var
izraisit atseviSku uznémumu, ka, pieméram, Sredna Gora AD, slégSanu.

Ka GPP4Growth var palidzét: Gan vietéjas ieinteresétas personas, kas prezentéja
lietas pétijumu $aja seminara, gan Bulgarijas Mezu izpildagentlra, kas art runaja ar
grupu $aja starpregionalaja seminara, ir vienojusies, ka tiem ir nepiecieSams
sadarboties, lai izveidotu politikas izmainu piedavajumu, lai virzitu So problému un
méginatu nodroSinat mébelu razoSanas sektora ilgtsp&jibu Bulgarija. Tas bis
pozitivs rezultats, kas nak tiesi no starpregionala seminara un GPP4Growth projekta
kopuma.

3. TEMATS: Faktori, kas ietekmé ZPI izprasanu valsts iestadeés (taja
skaita izpratni no mazu iepirkumu izsludinataju puses)

Faktori, kas ietekmé ZPI prakses izpratni valsts iestaZu iepirkumu izsludinataju
vidu, tika identificéti un apspriesti seminara. Lai virzitu galvenos So faktoru
izraisttos jautajumus, tika ieteikts ‘apvienota iepirkuma’ modelis (izklastits
nakamaja lappusé€). Faktori, kas ietekmé ZPI izpratni valsts iestadés, ir sekojosi:

- Politiskais atbalsts institGciju lTmenT (t.i., darbuznéméjs) un valsts agentaru, kas ir
atbildigas par publisko iepirkumu, liment.

- Piekluve juridiskajai ekspertizei, piemérojot vides kritérijus konkursos.

- Sadarbiba starp iestadém, lai apmainitos ar labakajam praksém.

- Mtti par zala iepirkuma nepiecieSamibu, kas japarvar, ka, pieméram, popularais
pienémums, ka “zal$ ir dargaks”, mits, ko vada tikai iegades cenas novértéjums,
nevis produkta vai pakalpojuma pilna dzivescikla izmaksas.

- Praktisko instrumentu un informéacijas pieejamiba.

- Publisko iepirkumu ekspertu un administrativa personala apmaciba.

- Sistematiska ievieSana un integracija parvaldibas sistémas, lai iespéjotu
decentralizétu Iemumu pienemsanu.

- lespéja/piekluve skaidriem un parbaudamiem kritérijiem, kurus var ieviest
konkursa dokumentacija, taja pasa laika ieverojot ES iepirkumu direktivas.

- Nelielu pasvaldibu patérina un administrativas jaudas zemais [imenis.
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Apvienotais iepirkums
Seminara tika atzZiméts, ka apvienotais iepirkums virzitu daudzus jautajumus, kurus izvirza zemak minétie
faktori. “Apvienotais iepirkums” ir divu vai vairaku llgumslédzéju iestazu iepirkuma darbibu apvienoSana t3, ka
dalbnieku iestazu varda tiek publicéts un parvaldits tikai viens konkurss.

St modela publiska iepirkuma ieguvumi ir sekojosi:

- Zemakas cenas videi draudzigiem produktiem;

- Administrativo izmaksu ietaupijumi (iespé&ja piedalities
mazakam pasvaldibam);

- Pieredzes un kompetences apvienosana;

- lespéjama zalaku produktu ievieSana jaunos tirgos vai
valstis, piem., parrobezu sadarbiba;

- Instruments inovaciju virziSanai.

Labs apvienota iepirkuma piemérs ir Stokholmas pilsétas apvienotais iepirkums, iegadajoties elektriskos
transportlidzeklus. Saja gadijuma konkursa procesu sastadija 296 organizacijas (260 valsts un 36 privatas),
Planotais 81 konsorcija iegades apjoms bija 1250 transportlidzekli gada. Saja gadijuma tika piedavati tikai divi
atseviski llgumi, viens valsts organizacijam un viens privatajam organizacijam. ST pieeja ietaupija konkursa
administréSanas izmaksas, palielinaja visparigo iepirkuma veicéja darijjumu slégSanas jaudu (ka rezultata tika
ieguta zemaka cena) un lava mazakam pasvaldibam piedalities iepirkuma procesa.

Politikas rekomendacijas
- |zstradat valsts ricibas planu, kas izcels galvenas darbibas un pasakumus zala publiska iepirkuma veicinasanai.

Attieciba uz zalo kritériju pieméroSanu publiskajos konkursos:

- Publiskajiem konkursiem piemérojiet uzraudzibas metodes, kas pielauj datu apkopoSanu, informacijas izplatiS8anu un
nepartrauktu iepirkuma procesa noveértésanu.

- Paplasiniet zalo kritériju pielietoSanu, parvarot kltdainus pienémumus, kas biezi vien rada tirgus izkroplojumus.

- Padariet zalo kritériju ievieSanu publiskaja iepirkuma par obligatu.

- Sekméjiet jaudas veidoSanu valsts sektora darbiniekiem saistiba ar kritériju pieméroSanu publiskajiem konkursiem.

- Paplas$iniet produktu, darvu un pakalpojumu kategorijas, kuram var piemeérot zalos kritérijus.

- |zstradaijiet rikus un krajumus, lai atvieglotu zalo kritériju pieméroSanu, ka, pieméram, zalo produktu datubaze.

- Izstradajiet atbalsta sistémas publiskajiem pircgjiem un piegadatajiem, lai atvieglotu precu/pakalpojumu tikla izveidi un
razoSanu.

Attieciba uz zalo publisko iepirkumu (ZPI) procesu uzraudzibu:

- |zveidojiet vienotu llgumslédzeju iestaZu katalogu, kas uzrada, ciktal tas publiskajos iepirkumos izmanto zalos kritérijus.
- |zstradajiet ‘uznémumu izsekoSanas’ datubazi dalibai publiskajos iepirkumos un it ipasi zalajos konkursos.

- Izstradajiet lietotajam draudzigu, precizu regionu aptveroSu uzraudzibas sistému, lai izméritu zalo fgumu skaitu un
vértibu.

- Periodiski veikt kvalitativus parskatus par ZP| datiem, lai identificétu un uzraudzitu vides un ekonomiskos
sasniegumus, labakas prakses, Skérslus, trukumus, nepiecieSamas korekcijas un iespéjas.

- lzveidojiet centraliz&étu portalu zalajiem iepirkumiem, kur tiks publicéti visi publisko konkursu aicinajumi, un
ieinteresétajam pusém bis piekluve iepirkuma informacijai.

Attieciba uz tikloSanu ar ZPI ieinteresétajam personam:

- Organizéjiet apmacibu seminarus, kas iepazistina valsts sektora darbiniekus un MVU ar ZPI procesiem un prasibam
- Izstradajiet apmacibu materialus, pieméram, rokasgramatas, prezentacijas un videomaterialus, lai palielinatu valsts
administracijas personala, t.i., iepirkumu izsludinataju, spéjas.

- Organizéjiet pasakumus, lai atvieglotu informacijas apmainu starp “zalajiem” piegadatajiem un valsts parvaldém.

JAUTAJUMI Papildu informacija

So politikas kopsavilkumu sniedz Trijas Republikas Komunikéaciju, klimata darbibas un
vides departaments / Roinn Cumarsaide, Gniomhaithe ar son na hAeraide agus
Komunikacijas, klimata Comhshaoil, un tas ir balstits uz atskaiti, ko sagatavoja Stara Zagora Regional
szgzg;;:‘t;"des Economic Development Agency (SZREDA), GPP4Growth partneris. Pilna atskaite
tiek saukta ‘Kopsavilkuma atskaite par ekomarké&juma starpregionalajiem seminariem

Adrese: un ZPI praksém bez iznémuma tiesibam’, un ta ir pieejama péc pieprasijuma.
Newtown Road, Wexford, L L . ..
Trija Lai iegUtu vairak informacijas par GPP4Growth, apmeklgjiet

www.interregeurope.eu/gpp4qgrowth
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Kontaktpersona:

Talr.:01 6782570

E-pasts:
app@dccae.qgov.ie
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